EU bio termék cimke

POLC egészséges termék

JO TUDNI. . .EGESZSEGES, DE MIRE FIGYELJUNK ODA
A BIO ELELMISZEREK VASARLASA ESETEN?

DIOFASI ORSOLYA, SURVIVE ENVIRO Kérnyezetmenedzsment Tanacsad6 Nonprofit Kft.

A biotermékek eldallitasat az EU-ban, igy Magyarorszdgon is szigordan szabélyozzdk. Ezt a fel-
adatot a Biokontroll Hungdria Nonprofit Kft. végzi. Az altaluk ellendrzott, hitelesitett termékek
cimkéin szerepelhet még a “biolégiai” vagy “ckolégiai gazdalkodashdl szdrmazé”, “bio-" vagy
“okotermék” felirat. Ez igazolja, hogy az élelmiszert ellendrizték, és az megfelel a hazai és nem-
zetkozi elGirdsoknak, azaz 95 szézalékban bioldgiai dsszetevikbdl gyartottak és a biotermékek-
hez a gydrtds sordn nem haszndltak fel génmddositott adalékokat és nem alkalmaztak ionizalé

sugarzést. Az ellendrzd jeldlésnek mutatnia kell az orszdg betijelzését (pl. Magyarorszdg: HU),
a terméket megvizsgal hivatal szamat, igy a vasarlok tobbletinformdcidkhoz juthatnak a ter-
mékkel kapcsolatban. Az Eurdpai Unidban 2010-t6l minden elére csomagolt bio-élelmiszer
terméken kotelezd feltiintetni az EU 6koldgiai logdjat. A logét dnkéntes alapon az EU-n beliil
elddllitott, nem elre csomagolt bio drukon, valamint harmadik orszégokbdl importélt bioter-

mékeken is lehet hasznalni.

<<< Védjegyek, amelyek csak igazi bio termékeken szerepelhetnek
Az EU bio jelzésén kiviil nagyon sokféle ,bio” jelzés Iétezik, és nagyon kevés mogott van ellendr-
z0tt tartalom! A fenti négy logd az, amelyeket bolti vasarlaskor igazén érdemes keresni.

igen magas. A Biopont Kft. ebben
az évben nem viltoztatott a termékei
drain, de az alapanyag drak draszti-
kus emelkedése, az egyéb koltségek,
addk teherndvekedése (pl: utdij)
miatt ez mdr jovére nem tarthaté.

A tudatos visirls a kivilé miné-
ségl, elvirdsainak megfelels ter-
méket keresi a lehet$ legjobb 4ron.
Egy gondosan felépitett markdnak
komoly értéke van, hiszen a vdsdrlék
szdmdra rendkiviil fontos, hogy meg-
bizhat6 cégtdl vasiroljanak. Ezeknél
a termékeknél a hattértamogatis, a
pontos informdcié a termékekrél, a
tdjékoztatds, oktatds kiemelten fon-
tos. A Biopont Kft. rendszeresen
részt vesz az egészséggel kapcsolatos
rendezvényeken, ahol a termékekkel
kapcsolatban személyesen kapnak
tdjékoztatdst az érdeklédsk. Fontos
tdmogatdst nydjtanak a témdval fog-
lalkozé djsdgcikkek, az internetes
tematikus oldalak és a facebook is.. ®

KANYO ROLAND
marketing és PR menedzser

dm kft.

Egészségtudatos termékek tekinte-
tében elég sok Ujdonsiggal bévilt a
dm tzletek vilasztéka, kékusz olaj, a
gesztenye és mandula liszt termékek
kedvez fogadtatdsit a forgalmi ada-
tok is aldtimasztjdk. Egyértelmten
litszik, hogy a vevdk igénylik a spe-
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cidlis termékeket, emellett persze az
arérzékenység is megfigyelhetd, f6leg
a gluténmentes termékek esetében.A
nagy cégeknél nem igazdn tapasztal-
juk az innovacidt, a kis cégek nyitot-
tabbak arra, hogy amit mi kériink, azt
legyértassik nekiink. A TV hirdetések
is felkeltik a vasarlok figyelmét az dru-
cikkekre, illetve a dm magazinos hir-
detéseinkkel is j6 eredményeket ériink
el. De csak egy j6 drral egyiitt, ezen
felil a néi magazinokban levs hirde-
tések is fontosak. E kategéria eseté-
ben fontos szerepet kap az edukacid,
nagyon fontos, hogy a vasdrlokat tdjé-
koztassuk, tanitsuk arrdl is, hogy egy-
egy specidlis termék mire valé. @
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kereskedelmi igazgaté

eisberg Hungary Kft.

Mikézben né a kereslet a magas
minGséget képviseld, egészséges élel-
miszerek irdnt, a vasdrlok kritikusak
és egyre nagyobb figyelmet szen-
telnek a mindennapi kiaddsaikra is,
azaz a pénzikért a lehetd legjobb
vétel lehetSségét keresik. Az emli-
tett elvardsoknak kell tehdt minden
olyan cégnek megfelelnie, aki hosszu
tavon képzeli el jovéjét az élelmiszer
piacon. E kategéridban az altalinos
drérzékenység mellett a £6 hangsuly
a min@ségen, a hozzdadott értéken
van. A fogyaszté hajlandé magasabb

drat is megfizetni, amennyiben meg-

gy6z6dik az adott termék egészséget
tdmogat6 hatdsdrdl. Ilyen élelmiszer
kategéria példdul a napjainkban
egyre inkdbb ,divatos” konyhakész
saldtik piaca, ahol a vdsdrl6 honorilja
azt a mindséget és kényelmet, ame-
lyet a termék megvisarldsdval ér el.
Az eisberg Hungary Kft. a konyha-
kész saldtik piacdn elért piacvezetd
poziciéja azonban felelGsséggel is
egyutt jir. Annak érdekében, hogy
a vésdrlék a mér megszokott izek,
termékek mellett mindig 4j és j
osszetételeket is ki tudjanak pré-
balni, folyamatosan fejleszteniink
kell a vilasztékot, a szortimentet. Ez
az elvirds elémozditja folyamataink
fejlesztését, az innovacidk létrehoza-
sit: ez egy folyamatos versenyt jelent
a piaci koérilményekkel, amelynek
célja a vasarlok kegyeinek elnyerése.
Az eléz8eknek megfelelSen az idei
évben tovdbb bdvitettik valaszté-
kunkat: két 4j kategéridban is eldre
léptink a konyhakész, csomagolt
saldtik esetében. Az egyik vonal az
Ugynevezett szuperprémium szeg-
mens, ahol egy kiilonleges, gondosan
vilogatott bébilevelekbdl all6 mixet
vezettink be Verona mix néven,
valamint a piac belépd kategéridjat
is megalkottuk a Puszta és Betydr
keverékekkel, amelyek lehetSséget
kindlnak a megismerkedésre a ter-
mékkategoéridval. Tovibba kialaki-
tasra kertilt egy nagyon izgalmas (j
kategéria: egy teljes értékid étkezést
biztosité saldtatdl csaldd érkezett az
tizletek polcaira, mely a saldta levelek
mellett szimos egyéb komponenst is
tartalmaz.

Tapasztalataink  alapjdn  sokrétd
marketing tevékenységgel lehet rele-
vins eredményeket elérni az értéke-
sitésben. A forgalmi szimok emelése
mellett természetesen kiemelt cél
a mdrkaérték és ismertség novelése
is, mivel csak egy er8s brand képes
folyamatosan j6 eredményeket pro-
dukdlni. A visirlé timogatdst vir
a dontéséhez, a kiemelt eszkoze a
mirkdhoz valé kotédés biztositdsa
szdmdra. Természetesen fontosak a
célzott promécidk és drakcick, de a
marketing stratégidnk legfontosabb
része a mdrka, a brand folyamatos
erbsitése, melynek érdekében szdmos
eszkozt hasznalunk, melynek célja a
lehetd legkozelebb kertilni a vdsdrls-
hoz, a fogyasztéhoz. @



