a kornyezetbarat

/0lduzletek

[dén marciustdl tobb zoldiizlet egymassal is 6sszemérheti
erejét, hogy kideriiljon, ki a , kiraly”. A Fenntarthat6 tudatfor-
malas” témaban kiirt palyazat keretében, a SURVIVE ENVIRO
Nonprofit Kft. szakemberei elinditottak a Zoéldiizlet kornye-
zettudatos iizlet versenyt a budapesti és pécsi Kirdly utcak-
ban, 6sszesen 21 iizlet kozott. Az egyéves program célja, hogy
abudapesti és a pécsi Kiraly utca tizleteinek k6zos koncepciot
adva, kdrnyezettudatossagra 6sztonozze az lizletek tulajdo-
nosait, dolgozoit, beszallitéit és természetesen vasarloit is. A
zoldlzletek az alabbi teriileteken tesznek folyamatos lépése-
ket kornyezeti teljesitményiik javitasara: energiahatékony-
sag (flités/hiités, vilagitas, viztakarékossag), anyag- és ener-
giahaszndlat racionalizalasa, zoldbeszerzés, kornyezetbarat
termékek arusitasa, csomagolas racionalizalasa, rendezvény-
szervezés kornyezetbarat moédon, takaritds kornyezetbarat
termékekkel. A Magyorszagon uttdrének szamité kezdemé-
nyezés keretében az lizletek nemcsak egymassal, de ugyan-
akkor magukkal versenyezve is prébaljak még hatékonyabba
tenni miikodéstiket. A mintaprojekt célja, a jovében az egész
orszagra Kkiterjeszthetd zoldiizlet haldzat, illetve védjegy-
rendszer kialakitasa.

Ez a fajta beszerzés egy olyan aktiv és demonstrativ kornye-
zetmenedzsment-eszkéz, amely nagyban hozzajarul a fenn-
tarthaté fogyasztas és termelés megvaldsitasdhoz. A zold-
beszerzési koncepcidé annyit jelent, hogy a vasarlasok soran
a beszerz6k hangsulyosan veszik figyelembe a kornyezeti
szempontokat és az adott terméknek a teljes életciklusa so-
ran okozott hatasait. A koncepcid elénye, hogy 6sztonzi az in-
novaciot, erdsiti a kornyezetbarat termékek piacat és ezaltal
leszoritja az arakat. A potencialis megtakaritasok és a pozitiv

termékek

Az egészségdtudatossag és a koérnyezettudatossag
nem mas, mint sajat felelésségvallalasunk
magunkért, a csaladunkért, a jelen helyzetiinkért és
az egészségunkeért, a kdrnyezetiinkért. Mindenki
vasarol, de nem mindegy, hogy mit! Valasztasunkkal
azt Uzenjuk a gyartéknak, hogy felelds,
kdérnyezetbarat termékeket szeretnénk a polcokon
latni, zolduzletekben szeretnénk vasarolni.

tarsadalmi megitélés kedvezibb versenyhelyzetet és piaci
elényt jelenthet a vallalatok szamara.

Nem elég kornyezettudatosnak lenni, de azt mutatni is kell. Eh-
hez megfeleld platform lehet egy kdrnyezetbarat rendezvény
sikeres lebonyolitdsa j6 példaként hozhat6 fel mind a tarsada-
lom, mind a véllalati szektor el6tt. Lehet&séget nyujt arra, hogy
a résztvevok kornyezetvédelemrol alkotott véleményét for-
maljuk. Fontos, hogy a cégek a rendezvények szervezése soran
képesek legyenek felmutatni kornyezetbarat elveket, azaz a
fenntarthat6sag elvével 6sszhangban, a kdrnyezeti szemponto-
kat is kiemelten kezeljék. A zoldrendezvény szervezése kivald
eszkoze a cég tarsadalmifelel6sség-vallalasanak.

Elﬁ‘" DE www.survive.hu
F www.zolduzlet.hu
42 www.kozbeszerzes.info
Zéld iizlet

AZ GKOCIMKEK
SEGITSEGUNKRE LEHETNEK

Az 6kocimkeék olyan védjegyek, melyek a termékek kornye-
zeti tulajdonségairol adnak hiteles, megbizhatd informaciot.
Ez aztjelenti, hogy nyersanyagoktdl kezdve az energia- és
vizfelhasznalason, a karosanyag-kibocsatason, a hulladékke-
zelésen, a vegyianyag-felhasznalason at a termék tjrafeldol-
gozhatosagaig szamba veszik, vizsgaljak a termék kornyezeti
hatésait. A cimkét csak a piacon fellelhetd legkérnyezetbara-
tabb termékek ,viselhetik”. A cimke a cégek szdmarais j6,
minél tobb okdtermék van a polcokon, annél pozitivabb a vél-
lalat megitélése, annél gordiilékenyebb a zoldbeszerzés.
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