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POLC babadpolads

HORNOK ORSOLYA
- lgyfélkapcsolati vezet6

Nielsen

A Nielsen altal mért babaapolé termékek koziil
a pelenka stabilan harmadik helyen all a 70 haztartasi
vegyiaru és kozmetikum éves forgalom szerinti rang-
soraban, a mosoészer és a toalettpapir utan.
Pelenkabdl a kiskereskedelem éves bevétele 17 milli-
ard forint kériil mozog. Erték szempontjabol 4, meny-
nyiségben 8 szdzalékkal kevesebbet adtak el a boltok
2012. mdjus-2013. 4prilis kozott, mint egy évvel el6tte.
Pozitiv, illetve stabil a trend a babatorls kendénél. Eves
piaca meghaladja a 4 millidrd forintot. Kiskereskedelmi
eladdsa értékben stabil, mennyiségben 1 szdzalékkal
nétt 2012. mdjus-2013. dprilis sordn, az el6z6 hasonld
id8szakhoz viszonyitva. Babahintporbél a boltok
éves bevétele kozel 300 milli6 forint. Ertéket tekintve
minusz 4, mennyiség szempontjabdl pedig minusz 10
szdzalékot regisztraltunk, a legutdbbi kumulilt évben.
A babaolaj piaca évi 200 milli6 forint felett alakul.
Itt is csokkend trendet mutatnak az adatok: értékben
8, mig mennyiségben 7 szdzalékkal csokkent a kategéria
kiskereskedelmi forgalma.

Babadpolasi termékek — értékben mért - kiskereskedelmi forgalmahol
abolttipusok részesedése, 2012. marcius-2013. februdr soran. (%)
Forrds: Nielsen

2500 nmnagyobb 40 38 20 33
401-2500 nm 15 18 15 13
201-400 nm 1 2 4 2
51-200 nm 2 4 n 4
50 nm és kisebb 0 1 6 1
Drogéria L 35 31 44
Patika 1 2 13 3

A babadpoldsi kategéridba 2011-ben széles szortimenttel
belépé Libero ma mar nem csak az eldobhaté el6ke, alatét és
melltartébetéttel segiti az anyukédk életét, hanem a prémium
mindségli kozmetikumainkkal is. Az anyukdk promdcids
érzékenysége nd, intenziven keresik az drakcidkat, kuponos
és egyéb kedvezményeket, nyeremény lehetSségeket. A ned-
ves t6rl6kendSk piaca tehdt tovabbra is rendkivil ar érzékeny
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piac, de a mindség szerepe elsédleges. Az anyukak nyitottak
az Ujdonsdgra, igénylik az innovéciét, sét a divat is fontos
tényez8. Tavaly djabb kiszereléseket vezettiink be a nedves
torl6kendd piacdn. A Libero 20 darabos utazé csomag és az
arc és kézt6 torlékendd praktikussiga miatt jelentGsen noveke-
dést generélt. Az eldobhat6 aldtét és melltartobetét elsésorban
akényelmesség fontossiga miatt szintén egy novekvs kategéria.
Bolti megjelenés szempontbdl a specidlis masodkihelyezések
segitik a kiegészitd termékek lathatésdgat, amellyel extra for-
galmat lehet elérni, példaként emlithetem a figgeszts csikokat,
graviticiés adagoldkat, kampdkat, példdul a Libero nedves tor-
16kendék kihelyezése graviticiés adagoléval a Libero pelenkak
kozelében jelentdsen noveli a forgalmat. A nedves torl6kends
piacdn a felhaszndldsi teriletek is bévilnek. A popsi torlk
piacdn a sajit markdk jelentGs piacrészt szakitanak ki a teljes
piacbdl, igy komoly fenyegetést jelentek a branded gydrtokra.

A babadpoldsi termékek visdrldsinal fontos szerepet jitszik
a dontésben a termék mindsége, megbizhatésiga. A sziilsk
szdmdra kiemelten fontos, hogy a termék szdrazon tartsa
a babak popsijit és ne dzzon dt a hasznalat sordn. Eppen ezért
a Pampers Active Baby pelenkdkat extra nedvszivé réteggel
lattuk el és akdr 12 6rds védelmet nyujtanak a szivirgds ellen.
A dontésben természetesen szerepet jitszik az dr is, ezért
a kategéridra jellemz$ a nagyobb, gazdasigos kiszerelé-
sek vasdrlisa. A kategoria vdsirléi stirGn cserélédnek, ezért
is kiemelten fontos, hogy megfelel§ marketing mix-szel jut-
tassuk el termékdjdonsigainkat a vésirlokhoz. A TV és
print megjelenéseken tdl haszndljuk a digitalis (kozosségi
média, weboldal) és az in-store lehet8ségeket is displa-
yek, mdsodlagos kihelyezések és POS anyagok formaj-
ban. A igényeknek megfelelSen, az egyik 6 trend a ter-
mékek nedvszivoképességéhez, illetve a babidk popsijanak
szdrazontartisihoz kapcsolédik, melynek eredményeképpen
nemrégiben keriiltek a boltokba a tovdbbfejlesztett, extra
nedvszivé réteggel ellatott Pampers Active Baby pelenkdk.

SURVIVE ENVIRO Nonprofit Kft.

DIOFASI ORSOLYA, kornyezetmenedzsment szaktanacsadé

Az1989-ben alapitott Eszaki Hattyi (Nordic Swan) a Skandinév orszagok
— Norvégia, Svédorszag, Finnorszag, lzland és Dania — kozos kornyezet-
bardt termék jelzése, ami a magyar piacon is szdmos terméken megje-
lenik: papirdrukon, baba termékeken (pelenka, fiirdetd, olaj, testapold,
hintépor). Az Eszaki Hattyd okocimkével jellt termékek a lehetd legki-
sebb kdrnyezetterhelést okozzék és megfelelnek a legszigoribb mind-
ségi és egészséqiigyi kovetelményeknek is. A szappanok, samponok,
krémek, olajok alapanyagainak bioldgiailag lebonthatdnak kel lenniiik,
nem lehetnek bioakkumulativak, vagyis az él6lények szervezetében

Kiviil az Eszaki HattyGval mindsitett, gyerekeknek szant termékek illat-
anyag-mentesek, csomagolasuk silya pedig minimélis. @
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